Der stationére Einzelhandel ist seit den 1970er Jahren kontinuierlich auf dem
Riickzug aus den Wohnquartieren und den gewachsenen Zentren der euro-
péischen Stédte. Daraus ergeben sich auch zukinftig immer gréBere LUk-

ken in der wohnstandortnahen Versorgung fir Waren des taglichen Bedarfs.

Vor dem Hintergrund aktueller Entwicklungen auf dem Gebiet innovativer
logistischer Systeme und im Bereich des Business-to-Consumer E-Com-

merce bieten sich s Handel als auch fiir die Stadtplanung neue
Chancen, diese Vi cken durch ein attraktives Dienstleistungs-
angebot zu beste turen zu schlieBen, das zudem dem zuneh-
menden Konsum nach Convenience gerecht wird.

In diesem Zusa das Internet Shopping zwar prinzipiell im Vor-
teil gegentiber im stationdren Einzelhandel, andererseits ent-
scheidet die r ,Letzten Meile” tiber Kundenakzeptanz und

Rentabilitdt d
Die hier vorg llgestiitzte Methode ermdglicht es einerseits, fur
beliebige Pla die Versorgungsqualitét der privaten Haushalte zu

ngslicken zu identifizieren. Andererseits kann mit
n bedarfsgerechten und wirtschaftlich tragféhigen
ur Erhéhung der Versorgungsqualftat unter Beruk—
Strukturen untersucht werden.

ethodenanwendung anhand des!' Fallbeispiels der
rdeutlicht allerdings, dass es kein ideales ,,Letzte Mei-
im Kontext eines konkreten Einsatzgebiets kbnnen die
vorteile in Teilrdumen zum Tragen kommen. Die ange-
kann dabei sowohl im Sinne einer aktiven Stadtplanung
ner umfassenden kommunalen Versorgungsstrategie zu
g der Versorgungsqualitit der Wohnbevdlkerung beitra-
den Handel und deren Intermedidren Marktchancen fiir
ysteme aufzeigen. Insbesondere fiir die konkrete Standort-
Zugrundelegung quantitativer Standortfaktoren liefert das
vendige methodische Entscheidungsunterstitzung.
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